
Punkt 6: Wpływ dużych miejskich imprez sportowych na lokalną gospodarkę i promocję miasta – 
materiał uzupełniający.

4. Intel Extreme Masters Katowice 2025 – Mistrzostwa Świata w grach komputerowych
 (7-9 luty 2025 r.)

a) Ekwiwalent  reklamowy  w  Polsce  wyniósł  12.140.000,00  zł  w  stosunku  do  wkładu 
Miasta Katowice,  który wyniósł  3 mln zł.  Ekwiwalent reklamowy mierzony globalnie 
wyniósł 26.700.000 USD.



5. „Mistrzynie w Szkołach 2025” (23 października 2025 r.)

a) Ekwiwalent medialny wyniósł 589.475,00 zł w stosunku do wkładu Miasta Katowice, który 
wyniósł 25.910,00 zł.

b) W mediach ukazało się 924 publikacji wyemitowanych i opublikowanych w telewizji, radiu, 
prasie  i  Internecie.  Informacje  te  dotarły  aż  do  3  249  800  widzów,  słuchaczy  stacji 
radiowych, czytelników gazet i portali www.




